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《金鹰独播剧场》下集精彩看点《金鹰独播剧场》下集精彩看点《金鹰独播剧场》下集精彩看点《金鹰独播剧场》下集精彩看点

《金鹰独播剧场》是湖南卫视的王牌剧场，以面向最广泛收视人群的电视剧为主。堪为“全国第

一剧场”，是湖南卫视后晚间黄金时段的开拓者，其影响力从晚10点延伸至子夜。多选年轻励志、女性

传奇、青春偶像等剧目，与湖南卫视频道特色吻合。

《宫》、《回家的诱惑》、《天使的诱惑》、《一起来看流星雨》……在这里依次上演。强悍的收视和鼎

沸的人气，颠覆了行业对于“后晚间”传统认知，甚至重构了观众全新的作息体验。提供的不仅收视

率，也与湖南卫视其他众多的娱乐节目和访谈节目进行紧密互动，增强了观众的吸引力和关注度，从

而制造了话题营销和传播效应。

下集精彩看点是汇聚《金鹰独播剧场》剧集中最精华的部分，承上启下的位置能聚焦更多目标人

群，为广告主带来独特的传播效果。

招商项目：冠名

招商名额：独家

播出时间：22：00——24：05每天2集

招商价格：660万/季

（当季度冠名商有优先购买权）

回报框架：以单一季度为例

回报描述：

形式：下集精彩看点起幅+精彩看点内容

起幅表现：含企业LOGO单独演绎

起幅配音：***提醒您下集更精彩（配音含有企业品牌名称、不出现广告语）

下集精彩内容提示条上显示企业LOGO

位置：每集独播剧片尾之后

回报回报回报回报 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数////季季季季

下集精彩看点起幅 企业LOGO+配音 2次/天 91天 182次

精彩看点内容 提示条显示企业名称 2次/天 91天 182次

http://baike.baidu.com/view/8145.htm
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《金芒果独播剧场》《金芒果独播剧场》《金芒果独播剧场》《金芒果独播剧场》

招商项目：冠名

招商名额：独家

播出时间： 第一集：周一至周日 19：30——20：09

第二集：周日至周四 20：09——21：15

招商价格： 11,400万/半年

回报框架：以半年为例

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数////季季季季

A、频道宣

传版块

剧场宣传片 3秒广告片、广告

语、LOGO展示

白天6次/天

晚上3次/天

182天 白天1092次

晚上546次

B、剧场内

包装版块

1 欢迎进入 LOGO展现+配音 1次/集 第一集 182天 182次

第二集 130天 130次

2 剧场片头 LOGO展现 1次/集 第一集 182天 182次

第二集 130天 130次

3 冠名标版 5秒标版+15秒企业

广告

1次/集 第一集 182天 182次

第二集 130天 130次

4 剧片头 LOGO展现 1次/集 第一集 182天 182次

第二集 130天 130次

5 角标提示 LOGO展现 占剧场时长的30%
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回报描述：

A、频道宣传片版块——剧场宣传片植入

将企业LOGO与独播剧名称相结合，形成统一的联合LOGO。

1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：联合LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现企业品牌名称及广告语***“独播剧名称”

（含有企业广告语和品牌名称，配音字数不超过10个）

B、剧场内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***金芒果独播剧场（只含企业名称）

2、剧场冠名片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合LOGO演绎

3、冠名标版+企业15秒广告

形式：频道设计统一识别的冠名标版内含企业5秒无声广告+企业15秒广告

标版配音：“金芒果独播剧场”由***冠名播出

位置为：剧场片头前

4、剧片头

形式：“***独播剧名称”

表现：联合LOGO演绎

6、角标提示

形式：使用统一标识的联合LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合LOGO）

时长：占“金芒果独播剧场”时长的30％左右
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招商项目二：《金芒果独播剧场》下集精彩看点招商项目二：《金芒果独播剧场》下集精彩看点招商项目二：《金芒果独播剧场》下集精彩看点招商项目二：《金芒果独播剧场》下集精彩看点

下集精彩看点是汇聚《金芒果独播剧场》剧集中最精华的部分，承上启下的位置能聚焦更多目标

人群，为广告主带来独特的传播效果。

招商名额：独家

播出时间：第一集：周一至周日 19：30——20：09

第二集：周日至周四 20：09——21：15

招商价格：570万/季

（当季度冠名商有优先购买权）

回报框架：以单一季度为例

回报描述：

形式：下集精彩看点起幅+精彩看点内容

起幅表现：含企业LOGO单独演绎

起幅配音：***提醒您下集更精彩（配音含有企业品牌名称、不出现广告语）

下集精彩内容提示条上显示企业LOGO

位置：每集独播剧片尾之后

招商项目三招商项目三招商项目三招商项目三：：：：《金芒果独播剧场》合作伙伴《金芒果独播剧场》合作伙伴《金芒果独播剧场》合作伙伴《金芒果独播剧场》合作伙伴

招商名额：三家

播出时间：第一集：周一至周日 19：30——20：09

第二集：周日至周四 20：09——21：15

招商价格：1,820万/季/家

回报形式：

T段+欢迎进入+剧场合作伙伴联合标版（含 LOGO）+剧场合作伙伴 15 秒广告一、二、三+冠名标版+冠

名 15 秒广告+剧场片头+片头贴片+剧片头+电视剧……

回报回报回报回报 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数////季季季季

下集精彩看点起幅 企业LOGO+配音 1次/集 第一集 91天 91次

第二集 65天 65次

精彩看点内容 提示条显示企业名称 1次/集 第一集 91天 91次

第二集 65天 65次
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《偶像独播剧场》《偶像独播剧场》《偶像独播剧场》《偶像独播剧场》

《偶像独播剧场》每天上午播出前日《金鹰独播剧场》剧集，使得王牌剧场的能量再度释放，并

与晚间剧场相互依托、相互呼应。

2011年1-9月，该时段（9:30-12:30）收视率0.4，份额3.69%，排名全国第2，仅次于CCTV1。在15-34

岁人群中排名第1。

招商项目：冠名

招商名额：独家

播出时间：第一、二集：09：30——11：30周一至周日

第三集：11：30——12：30周一至周五

招商价格：860万/季

回报框架：以单一季度为例

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数////季季季季

A、频道宣

传版块

剧场宣传片 3秒广告片、广告

语、LOGO展示

白天10次/周 13周 白天130次

B、剧场内

包装版块

1 欢迎进入 LOGO展现+配音 1次/集 第一、二集 91天 182次

第三集 65天 65次

2 剧场片头 LOGO展现 1次/集 第一、二集 91天 182次

第三集 65天 65次

3 冠名标版 5秒广告片 1次/集 第一、二集 91天 182次

第三集 65天 65次

4 剧片头 LOGO展现 1次/集 第一、二集 91天 182次

第三集 65天 65次

5 下集精彩 LOGO展现+配音 1次/集 第一、二集 91天 182次

第三集 65天 65次

6 角标提示 LOGO展现 占节目时长的30%

C、硬广配

置

偶像独播剧场 15秒企业广告 1次/集 第一、二集 91天 182次

第三集 65天 65次
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回报描述：

A、频道宣传片版块——剧场宣传片植入

将企业LOGO与偶像独播剧名称相结合，形成统一的联合LOGO。

1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：联合LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现企业品牌名称及广告语***“偶像独播剧名称”

（含有企业广告语和品牌名称、广告语配音字数不超过10个）

B、剧场内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***偶像独播剧场（只含企业名称）

2、剧场冠名片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合LOGO演绎

3、冠名标版

形式：频道设计统一识别的冠名标版内含企业5秒无声广告

配音：“偶像独播剧场”由***冠名播出

位置为：剧场片头前

4、剧片头

形式： “***偶像独播剧名称”

表现：联合LOGO演绎

5、下集精彩看点

形式：一同关注下一集精彩看点（起幅）+精彩看点内容

起幅表现：联合LOGO演绎

起幅配音：***提醒您下集更精彩

（配音含有企业品牌名称、不出现广告语）

下节精彩内容提示条上显示企业名称

位置：每集偶像独播剧播完之后

6、角标提示

形式：使用统一标识的联合LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合LOGO）

时长：占“偶像独播剧场”时长的30％左右

C、企业硬广配置

偶像独播剧场每集一条 15秒企业广告（无位序）
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《开心独播剧场》《开心独播剧场》《开心独播剧场》《开心独播剧场》

《开心独播剧场》针对下午时段收视人群，打造独播品牌，放大白天档电视剧优势。受众上主打时

间充裕、情感细腻、收看惯性更强的女性。结构上争取树立有频道特色、有品牌价值的又一剧场品牌；

策略上强调先发制人，宣传推广与竞争频道形成区隔。

2011年1-9月，该时段（14:50-17:50）收视率0.36，份额3.23%，排名全国第4，省级卫视第1。在

15-34岁人群中排名第1。

招商项目：冠名

招商名额：独家

播出时间：第一、二、三集：13：15——15：00 周一至周五

第四、五集：15：00——18：00 周一至周日

招商价格：1,580万/季

回报框架：以单一季度为例

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数////季季季季

A、频道宣传

版块

剧场宣传片 3秒广告片、广

告语、LOGO展示

白天10次/周 13周 白天130次

B、剧场内包

装版块

1 欢迎进入 LOGO展现+配音 1次/集 第一、二、三集 65天 195次

第四、五集 91天 182次

2 剧场片头 LOGO展现 1次/集 第一、二、三集 65天 195次

第四、五集 91天 182次

3 冠名标版 5秒广告片 1次/集 第一、二、三集 65天 195次

第四、五集 91天 182次

4 剧片头 LOGO展现 1次/集 第一、二、三集 65天 195次

第四、五集 91天 182次

5 下集精彩 LOGO展现+配音 1次/集 第一、二、三集 65天 195次

第四、五集 91天 182次

6 角标提示 LOGO展现 占节目时长的30%

C、硬广配置 开心独播剧场 15秒企业广告 1次/集 第一、二、三集 65天 195次

第四、五集 91天 182次
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回报描述：

A、频道宣传片版块——剧场宣传片植入

将企业LOGO与“开心独播剧”名称相结合，形成统一的联合LOGO。

1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：联合LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现企业品牌名称及广告语***“开心独播剧名称”

（含有企业广告语和品牌名称、广告语配音字数不超过10个）

B、剧场内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***“开心独播剧场”（只含企业名称）

2、剧场冠名片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合LOGO演绎

3、冠名标版

形式：频道设计统一识别的冠名标版内含企业5秒无声广告

配音：“开心独播剧场”由***冠名播出

位置为：剧场片头前

4、剧片头

形式： “***开心独播剧名称”

表现：联合LOGO演绎

5、下集精彩看点

形式：一同关注下一集精彩看点（起幅）+精彩看点内容

起幅表现：联合LOGO演绎

起幅配音：***提醒您下集更精彩

（配音含有企业品牌名称、不出现广告语）

下节精彩内容提示条上显示企业名称

位置：每集“开心独播剧“播完之后

6、角标提示

形式：使用统一标识的联合LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合LOGO）

时长：占“开心独播剧场”时长的30％左右

CCCC、企业硬广配置

开心独播剧场每集一条 15秒企业广告（无位序）
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《变形计》《变形计》《变形计》《变形计》
《变形计》——变形、角色互换，这一形式使互换者经历巨大的落差，生活方式和心理上也会有

较大的错位；但《变形计》的内容、内涵、主旨又是严肃的、富于社会责任的、真正“剑指高端”的。

用新颖的外壳包裹积极健康的内核，给观众真实持久的感动，这正是《变形计》一直以来在做的，推

而广之，也是湖南卫视一直以来在做的。

《变形计》于2006至2007年共播出三季，收视节节攀升，其中第三季于2007年6月每周五、周六后

晚间时段播出，CSM31平均收视率0.71，市场份额3.75％，同时段名列前茅。尽管播出时段后移，其收

视率却比第二季在周间黄金时段播出的收视率上涨了16.5％，收视份额的涨幅更高达159.3％。这说明

作为湖南卫视向高端发力的品牌栏目。

招商项目：冠名

招商名额：独家

播出时间：周一、二 21：15—22：00

招商价格：1,950万/季(26期)

回报框架：以单一季度为例

回报描述：

A、频道宣传片版块——“变形计”宣传片植入

将企业LOGO与栏目名称相结合，形成统一的联合LOGO。

1、宣传片内企业广告视觉表现形式

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数////季季季季

A、频道宣传版块 栏目宣传片 3秒广告片、广告

语、LOGO展示

白天14次/周

晚上12次/周

13周 白天182次

晚上156次

B、栏目内包装版块 1 欢迎进入 LOGO展现+配音 1次/期 26期 26次

2 冠名标版 5秒广告片 1次/期 26期 26次

3 栏目片头 LOGO展现 1次/期 26期 26次

4 下节精彩 LOGO展现+配音 1次/期 26期 26次

5 开关版 LOGO展现 2次/期 26期 52次

6 角标提示 LOGO展现 占节目时长的30%

7 片尾压屏 5秒无声广告 1次/期 26期 26次

C、栏目现场植入版块 1 口播 企业名称 1次/期 26期 26次

D、重播 含B3、4、5、6、7+C回报内容 1次 26期 26次
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宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：联合LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现企业品牌名称及广告语***“变形计”

（含有企业广告语和品牌名称、广告语配音字数不超过10个）

B、栏目内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***“变形计”（只含企业名称）

2、冠名标版

形式：频道设计统一识别的冠名标版内含企业5秒无声广告

标版配音：“变形计”由***冠名播出

位置为：片头前

3、冠名片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合LOGO演绎

4、下节精彩看点

形式：一同关注下一期精彩看点（起幅）+精彩看点内容

起幅表现：联合LOGO演绎

起幅配音：***提醒您下节更精彩

（配音含有企业品牌名称、不出现广告语）

下节精彩内容提示条上显示企业名称

位置：开版前

5、开关版

形式：开关版落幅中出现栏目名称与品牌名称联合LOGO

位置：“变形计”插播广告段播出前后

6、角标提示

形式：使用统一标识的联合LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合LOGO）

时长：占“变形计”时长的30％左右

C、栏目现场植入版块

1、口播：在主持人串场中特别植入企业名称，口播中含有***“变形计”。

D、重播

含片头、下节精彩看点、开关版、角标提示、片尾压屏、口播

注：口播及现场广告位根据节目具体表现形态来确定。



１１

《丹丹说法》《丹丹说法》《丹丹说法》《丹丹说法》
《丹丹说法》是湖南卫视将于2012年1月起播出的一档法制节目，由知名主持人张丹丹担任该节目

的制片人及主持人。将以两种节目形态进行呈现：一是展现典型案例的精彩庭审现场，二是通过两到

三个有共同特性的案例讲述来看案说法，并邀请相关法律界专家来到节目现场进行专业点评。

节目定位于从法律案件看社会关系，观察法律与人们生活的联系。节目立足于社会关注度高的典

型案例，将各方视角予以集中呈现，以故事吸引人、以情感打动人、以法理启发人。同时，节目将始

终保持独特思想和硬朗气质，不以家长里短的琐碎情感去赚取泪水，而是通过真实的法制故事警醒世

人，促进社会和谐。

招商项目：独家特约

播出时间：周三、四 21：15—22：00

招商价格：1,950万/季(26期)

回报框架：以单一季度为例

回报描述：

A、频道宣传片版块——“丹丹说法”宣传片植入

将企业LOGO与栏目名称相结合，形成统一的联合LOGO。

1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数////季季季季

A、频道宣传版

块

栏目宣传片 3秒广告片、广告

语、LOGO展示

白天14次/周

晚上12次/周

13周 白天182次

晚上156次

B、栏目内包装

版块

1 欢迎进入 LOGO展现+配音 1次/期 26期 26次

2 特约标版 5秒广告片 1次/期 26期 26次

3 栏目片头 LOGO展现 1次/期 26期 26次

4 下节精彩 LOGO展现+配音 1次/期 26期 26次

5 开关版 LOGO展现 2次/期 26期 52次

6 角标提示 LOGO展现 占节目时长的30%

7 片尾压屏 5秒无声广告 1次/期 26期 26次

C、栏目现场植

入版块

1 现场广告位 LOGO展现 1个/期

2 口播 企业名称 1次/期 26期 26次

D、重播 含B3、4、5、6、7+C回报内容 1次 26期 26次



１２

落幅描述：联合LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现企业品牌名称及广告语***“丹丹说法”

（含有企业广告语和品牌名称、广告语配音字数不超过10个）

B、栏目内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***“丹丹说法”（只含企业名称）

2、独家特约标版

形式：频道设计统一识别的独家特约标版内含企业5秒无声广告

标版配音：“丹丹说法”由***独家特约播出

位置为：片头前

3、独家特约片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合LOGO演绎

4、下节精彩看点

形式：一同关注下一期精彩看点（起幅）+精彩看点内容

起幅表现：联合LOGO演绎

起幅配音：***提醒您下节更精彩

（配音含有企业品牌名称、不出现广告语）

下节精彩内容提示条上显示企业名称

位置：开版前

5、开关版

形式：开关版落幅中出现栏目名称与品牌名称联合LOGO

位置：“丹丹说法”插播广告段播出前后

6、角标提示

形式：使用统一标识的联合LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合LOGO）

时长：占“丹丹说法”时长的30％左右

C、栏目现场植入版块

1、现场广告位：结合“丹丹说法”舞美设计，为企业特别植入能体现企业LOGO的广告位。

2、口播：在主持人串场中特别植入企业名称，口播中含有***“丹丹说法”。

D、重播

含片头、下节精彩看点、开关版、角标提示、片尾压屏、现场广告位、口播

注：口播及现场广告位根据节目具体表现形态来确定。
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《平民英雄》《平民英雄》《平民英雄》《平民英雄》

《平民英雄》挖掘具有社会影响力，众人推崇的平民英雄事迹，崇尚见义勇为。增强全民正义感、

弘扬中华正气，以悬念惊险刺激的故事情节再现平民英雄事迹。

招商项目：冠名

招商名额：独家

播出时间：周日 21：15—22：00

招商价格：1,290万/季(13期)

回报框架：以单一季度为例

回报描述：

A、频道宣传片版块——“平民英雄”宣传片植入

将企业LOGO与栏目名称相结合，形成统一的联合LOGO。

1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：联合LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数////季季季季

A、频道宣传版

块

栏目宣传片 3秒广告片、广告

语、LOGO展示

白天10次/周

晚上10次/周

13周 白天130次

晚上130次

B、栏目内包装

版块

1 欢迎进入 LOGO展现+配音 1次/期 13期 13次

2 冠名标版 5秒广告片 1次/期 13期 13次

3 栏目片头 LOGO展现 1次/期 13期 13次

4 下节精彩 LOGO展现+配音 1次/期 13期 13次

5 开关版 LOGO展现 2次/期 13期 26次

6 角标提示 LOGO展现 占节目时长的30%

7 片尾压屏 5秒无声广告 1次/期 13期 13次

C、栏目现场植

入版块

1 现场广告位 LOGO展现 1个/期

2 口播 企业名称 1次/期 13期 13次

D、重播 含B3、4、5、6、7+C回报内容 1次 13期 13次
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配音：出现企业品牌名称及广告语***“平民英雄”

（含有企业广告语和品牌名称、广告语配音字数不超过10个）

B、栏目内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***平民英雄（只含企业名称）

2、冠名标版

形式：频道设计统一识别的冠名标版内含企业5秒无声广告

标版配音：“平民英雄”由***冠名播出

位置为：片头前

3、冠名片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合LOGO演绎

4、下节精彩看点

形式：一同关注下一期精彩看点（起幅）+精彩看点内容

起幅表现：联合LOGO演绎

起幅配音：***提醒您下节更精彩

（配音含有企业品牌名称、不出现广告语）

下节精彩内容提示条上显示企业名称

位置：开版前

5、开关版

形式：开关版落幅中出现栏目名称与品牌名称联合LOGO

位置：“平民英雄”插播广告段播出前后

6、角标提示

形式：使用统一标识的联合LOGO形式（不含图形标识和产品广

告语及不得拆分联合LOGO）

时长：占“平民英雄”时长的30％左右

C、栏目现场植入版块

1、现场广告位：结合“平民英雄”舞美设计，为企业特别植入能体现企业LOGO的广告位。

2、口播：在主持人串场中特别植入企业名称，口播中含有***“平民英雄”。

D、重播

含片头、下节精彩看点、开关版、角标提示、片尾压屏、现场广告位、口播

注：口播及现场广告位根据节目具体表现形态来确定。
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《播报多看点》《播报多看点》《播报多看点》《播报多看点》

湖南卫视开发早间与午间次黄金时段，一档大型原创资讯生活版块。栏目形态为“资讯聊天剧”，

主要播报热点时事，泛健康资讯。“新民生新闻，话时代播报”。他将改变历来早间收视空档，在第一

时点抢夺早起观众群，贴近潜在收视人群的需求。

招商项目：特约

招商名额：独家

播出时间：周一至周五 07：00—07：20；周六、日 07：00—07：30
周一至周五 12：30—12：45

招商价格：1,360万/年（午间 261期+晨 366期）

回报框架：

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数////全年全年全年全年

A、栏目

内包装

版块

1 欢迎进入 LOGO展现+配音 1次/期 627期 627次

2 特约标版 5秒广告片 1次/期 627期 627次

3 特约片头 LOGO展现 1次/期 627期 627次

4 角标提示 LOGO展现 占节目时长的 30%

5 片尾压屏 5秒无声广告 1次/期 627期 627次

B、栏目

现场植

入版块

1 现场广告位 LOGO展现 1个/期 627期 627次

2 口播 企业名称 1次/期 627期 627次
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回报描述 ：

AAAA、栏目内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***“播报多看点”（只含企业名称）

2、独家特约标版

形式：频道设计统一识别的独家特约标版内含企业 5秒无声广告

标版配音：“播报多看点”由***独家特约播出

位置为：片头前

3、独家特约片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合 LOGO演绎

4、角标提示

形式：使用统一标识的联合 LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合 LOGO）
时长：占“播报多看点”时长的 30％左右

5、片尾压屏

片尾正一位置压企业 5秒广告片（无声、2/3屏）

BBBB、栏目现场植入版块

1、现场广告位：结合“播报多看点”舞美设计，为企业特别植入能体现企业 LOGO的广告位。

2、口播：在主持人串场中特别植入企业名称，口播中含有***“播报多看点”。

注：口播及现场广告位根据节目具体表现形态来确定。
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《娱乐无极限《娱乐无极限《娱乐无极限《娱乐无极限》
诞生于 2000年的一档娱乐资讯类节目，用十年的光阴打造了国内娱乐市场一面光彩夺目的旗帜，

直到今天。

招商项目： 冠名

招商名额： 独家

播出时间： 周一至周五 12：45—13：05
招商价格： 850万/年（261期）

回报框架：

回报描述：

AAAA、栏目内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***“娱乐无极限”(只含企业名称)
2、冠名标版

形式：频道设计统一识别的冠名标版内含企业 5秒无声广告

标版配音：“娱乐无极限”由***冠名播出

位置为：片头前

3、冠名片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合 LOGO演绎

4、角标提示

形式：使用统一标识的联合 LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合 LOGO）
时长：占“娱乐无极限”时长的 30%左右

5、片尾压屏

片尾正一位置压企业 5秒广告片（无声、2/3屏）

BBBB、栏目现场植入版块

1、现场广告位：结合“娱乐无极限”舞美设计，为企业特别植入能体现企业 LOGO的广告位。

2、口播：在主持人串场中特别植入企业名称，口播中含有***“娱乐无极限”。

注：口播及现场广告位根据节目具体表现形态来确定。

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数////全年全年全年全年

A、栏目内包

装版块

1 欢迎进入 LOGO 展现+配音 1次/期 261 期 261 次

2 冠名标版 5秒广告片 1次/期 261 期 261 次

3 栏目片头 LOGO 展现 1次/期 261 期 261 次

4 角标提示 LOGO 展现 占节目时长的 30%

5 片尾压屏 5秒无声广告 1次/期 261 期 261 次

B、栏目现场

植入版块

1 现场广告位 LOGO 展现 1个/期

2 口播 企业名称 1次/期 261 期 261 次
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《我们约会吧》《我们约会吧》《我们约会吧》《我们约会吧》
湖南卫视引进购买英国 Fremantle公司经典电视交友节目《TAKE ME OUT》独家版权进入本土

化改造的节目，立足当下社会交友时尚、交友需求，各色单身潮人勇敢登场，展示真我，在快乐的氛

围、开放式结局、降低节目参与的心理门槛中搭建一个真实交友平台……还原婚恋交友的最真实面貌，

并不加入导演、作秀的成分；所有上节目的嘉宾都是真实想交友的普通老板姓，确保不作秀、不作假。

节目的超高收视也说明，这种诚恳的婚恋态度符合中国观众的传统审美。

招商项目：冠名

招商名额：独家

播出时间：每周六 13：00—14：25
招商价格：1,280万/半年（26期）

回报框架：以半年为例

回报描述：

AAAA、频道宣传片版块——“我们约会吧”宣传片植入

将企业 LOGO与栏目名称相结合，形成统一的联合 LOGO。
1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：联合 LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现企业品牌名称及广告语***“我们约会吧”

(含有企业广告语和品牌名称，配音字数不超过 10个)

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数////半年半年半年半年

A、频道宣传

版块
栏目宣传片

3秒广告片、广告

语、LOGO展示

白天 10次/周
晚上 4次/周

26周 白天 260次
晚上 104次

B、栏目内包

装版块

1 欢迎进入 LOGO展现+配音 1次/期 26期 26次

2 冠名标版 5秒广告片 1次/期 26期 26次

3 栏目片头 LOGO展现 1次/期 26期 26次

4 下节精彩 LOGO展现+配音 4次/期 26期 104次

5 开关版 LOGO展现 8次/期 26期 208次

6 角标提示 LOGO展现 占节目时长的 30%

7 片尾压屏 5秒无声广告 1次/期 26期 26次

C、栏目现场

植入版块

1 现场广告位 LOGO展现 1个/期

2 口播 企业名称 4次/期 26期 104次
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BBBB、栏目内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***“我们约会吧”(只含企业名称)
2、冠名标版

形式：频道设计统一识别的冠名标版内含企业 5秒无声广告

标版配音：“我们约会吧”由***冠名播出

位置为：片头前

3、冠名片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合 LOGO演绎

4、下节精彩看点

形式：下一期精彩看点（起幅）+精彩看点内容

起幅表现：联合 LOGO演绎

起幅配音：***提醒您下节更精彩

(配音含有企业品牌名称、不出现广告语)
下节精彩内容提示条上显示企业名称

位置：开版前

5、开关版

形式：开关版落幅中出现栏目名称与品牌名称联合 LOGO
位置：“我们约会吧”插播广告段播出前后

6、角标提示

形式：使用统一标识的联合 LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合 LOGO）
时长：占“我们约会吧”时长的 30%左右

7、片尾压屏

片尾正一位置压企业 5秒广告片（无声、2/3屏）

CCCC、栏目现场植入版块

1、现场广告位：结合“我们约会吧”舞美设计，为企业特别植入能体现企业 LOGO的广告位。

2、口播：在主持人串场中特别植入企业名称，口播中含有***“我们约会吧”。

注：口播及现场广告位根据节目具体表现形态来确定。
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《称心如意》《称心如意》《称心如意》《称心如意》

中国第一档代际相亲情感互动节目《称心如意》，一改往日单身男女约会的形式，独具一格的提出

了“带着妈妈来约会”这一口号，带着妈妈约会不仅体现了对妈妈意见的尊重，更能表达对感情的认真，

得到父母许可的感情才会有长期的发展，让妈妈参与自己的人生大事，是对自己家人和女方家人的认

可和尊重。

招商项目：冠名

招商名额：独家

播出时间：每周日 13：00—14：25
招商价格：1,280万/半年（26期）

回报框架：以半年为例

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数////半年半年半年半年

A、频道宣

传版块
栏目宣传片

3秒广告片、广告

语、LOGO展示

白天 10次/周
晚上 4次/周

26周 白天 260次
晚上 104次

B、栏目内包

装版块

1 欢迎进入 LOGO展现+配音 1次/期 26期 26次

2 冠名标版 5秒广告片 1次/期 26期 26次

3 栏目片头 LOGO展现 1次/期 26期 26次

4 下节精彩 LOGO展现+配音 4次/期 26期 104次

5 开关版 LOGO展现 8次/期 26期 208次

6 角标提示 LOGO展现 占节目时长的 30%

7 片尾压屏 5秒无声广告 1次/期 26期 26次

C、栏目现场

植入版块

1 现场广告位 LOGO展现 1个/期

2 口播 企业名称 4次/期 26期 104次



２１

回报描述：

AAAA、频道宣传片版块——“称心如意”宣传片植入

将企业 LOGO与栏目名称相结合，形成统一的联合 LOGO。
1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：联合 LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现企业品牌名称及广告语***“称心如意”

(含有企业广告语和品牌名称，配音字数不超过 10个)
BBBB、栏目内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***“称心如意”(只含企业名称)
2、冠名标版

形式：频道设计统一识别的冠名标版内含企业 5秒无声广告

标版配音：“称心如意”由***冠名播出

位置为：片头前

3、冠名片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合 LOGO演绎

4、下节精彩看点

形式：下一期精彩看点（起幅）+精彩看点内容

起幅表现：联合 LOGO演绎

起幅配音：***提醒您下节更精彩

(配音含有企业品牌名称、不出现广告语)
下节精彩内容提示条上显示企业名称

位置：开版前

5、开关版

形式：开关版落幅中出现栏目名称与品牌名称联合 LOGO
位置：“称心如意”插播广告段播出前后

6、角标提示

形式：使用统一标识的联合 LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合 LOGO）
时长：占“称心如意”时长的 30%左右

7、片尾压屏

片尾正一位置压企业 5秒广告片（无声、2/3屏）

CCCC、栏目现场植入版块

1、现场广告位：结合“称心如意”舞美设计，为企业特别植入能体现企业 LOGO的广告位。

2、口播：在主持人串场中特别植入企业名称，口播中含有***“称心如意”。

注：口播及现场广告位根据节目具体表现形态来确定。
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《非常靠谱》《非常靠谱》《非常靠谱》《非常靠谱》

2011年推出中国第一档趣味解读姓氏文化节目——《非常靠谱》。汪涵将华丽转身高端文化类节

目，解读姓名，追溯家谱。 《非常靠谱》背靠与人人相关的姓氏，形式讲究趣味和互动。据该节目制

作人徐晴介绍，《非常靠谱》有三大亮点，亮点之一是汪涵；亮点之二是靠谱团，靠谱团将请到明星和

名人上节目参与点评和互动；亮点之三是以姓氏为包装，晒百家姓里的家族故事、传奇和文化。晒的

过程中观众可以了解到裹藏其中的知识点和各姓氏骄傲，还有猎奇、新鲜和快乐。

招商项目：冠名

招商名额：独家

播出时间：每周一 24：10

招商价格：920万/年(52期)

回报框架：

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数////年年年年

A、频道宣传版

块

栏目宣传片 3秒广告片、广告

语、LOGO展示

白天10次/周 52周 白天520次

B、栏目内包装

版块

1 欢迎进入 LOGO展现+配音 1次/期 52期 52次

2 冠名标版 5秒广告片 1次/期 52期 52次

3 栏目片头 LOGO展现 1次/期 52期 52次

4 开关版 LOGO展现 4次/期 52期 208次

5 角标提示 LOGO展现 占节目时长的30%

6 片尾压屏 5秒无声广告 1次/期 52期 52次

C、栏目现场植

入版块

1 现场广告位 LOGO展现 1个/期

2 口播 企业名称 2次/期 52期 104次

D、贴片 硬广告 15秒企业广告 1次/期 52期 52次

http://baike.baidu.com/view/9543.htm
http://baike.baidu.com/view/779767.htm
http://baike.baidu.com/view/64448.htm
http://baike.baidu.com/view/32577.htm
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回报描述：

A、频道宣传片版块——“非常靠谱”宣传片植入

将企业LOGO与栏目名称相结合，形成统一的联合LOGO。

1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：联合LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现企业品牌名称及广告语***“非常靠谱”

（含有企业广告语和品牌名称、广告语配音字数不超过10个）

B、栏目内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***“非常靠谱”（只含企业名称）

2、冠名标版

形式：频道设计统一识别的冠名标版内含企业5秒无声广告

标版配音：“非常靠谱”由***冠名播出

位置为：片头前

3、冠名片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合LOGO演绎

4、开关版

形式：开关版落幅中出现栏目名称与品牌名称联合LOGO

位置：“非常靠谱”插播广告段播出前后

5、角标提示

形式：使用统一标识的联合LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合LOGO）

时长：占“非常靠谱”时长的30％左右

6、片尾压屏

片尾正一位置压企业5秒广告片（无声、2/3屏）

C、栏目现场植入版块

1、现场广告位：结合“非常靠谱”舞美设计，为企业特别植入能体现企业LOGO的广告位。

2、口播：在主持人串场中特别植入企业名称，口播中含有***“非常靠谱”。

D、贴片

硬广配置：每期一条15秒广告（无位序）

注：口播及现场广告位根据节目具体表现形态来确定。
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《岳麓实践论》《岳麓实践论》《岳麓实践论》《岳麓实践论》
《岳麓实践论》的定位是向推动中国进步的实践者致敬，由张丹丹主持，节目嘉宾全部定义为在

某个领域作出探索的实践者，尽管这种探索在目前还存在很大争议。之后的节目中，为现代慈善程序

设计努力探索的王振耀、尝试“大信访”格局的宿迁信访局局长申湘琴、28岁身价千万的“未就业大学生”

淘宝村开拓者孙寒等，都将纷纷登上《岳麓实践论》的讲台，讲述他们的实践之路。而四川大学文化

产业研究中心主任蔡尚伟等众多知名学者也将做客节目，与清华、北大、人大、中山大学、华中科大

等高校组成的实践团一起“坐而论道”，分享那‘惊心动魄’的实践故事。

招商项目：冠名

招商名额：独家

播出时间：每周二 24：10

招商价格：920万/年(52期)

回报框架：

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数////年年年年

A、频道宣传版

块

栏目宣传片 3秒广告片、广告

语、LOGO展示

白天10次/周 52周 白天520次

B、栏目内包装

版块

1 欢迎进入 LOGO展现+配音 1次/期 52期 52次

2 冠名标版 5秒广告片 1次/期 52期 52次

3 栏目片头 LOGO展现 1次/期 52期 52次

4 开关版 LOGO展现 4次/期 52期 208次

5 角标提示 LOGO展现 占节目时长的30%

6 片尾压屏 5秒无声广告 1次/期 52期 52次

C、栏目现场植

入版块

1 现场广告位 LOGO展现 1个/期

2 口播 企业名称 2次/期 52期 104次

D、贴片 硬广告 15秒企业广告 1次/期 52期 52次

http://baike.baidu.com/view/61891.htm
http://baike.baidu.com/view/1770453.htm
http://baike.baidu.com/view/483235.htm
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回报描述：

A、频道宣传片版块——“岳麓实践论”宣传片植入

将企业LOGO与栏目名称相结合，形成统一的联合LOGO。

1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：联合LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现企业品牌名称及广告语***“岳麓实践论”

（含有企业广告语和品牌名称、广告语配音字数不超过10个）

B、栏目内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***“岳麓实践论”（只含企业名称）

2、冠名标版

形式：频道设计统一识别的冠名标版内含企业5秒无声广告

标版配音：“岳麓实践论”由***冠名播出

位置为：片头前

3、冠名片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合LOGO演绎

4、开关版

形式：开关版落幅中出现栏目名称与品牌名称联合LOGO

位置：“岳麓实践论”插播广告段播出前后

5、角标提示

形式：使用统一标识的联合LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合LOGO）

时长：占“岳麓实践论”时长的30％左右

6、片尾压屏

片尾正一位置压企业5秒广告片（无声、2/3屏）

C、栏目现场植入版块

1、现场广告位：结合“岳麓实践论”舞美设计，为企业特别植入能体现企业LOGO的广告位。

2、口播：在主持人串场中特别植入企业名称，口播中含有***“岳麓实践论”。

D、贴片

硬广配置：每期一条15秒广告（无位序）

注：口播及现场广告位根据节目具体表现形态来确定。
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《博物馆奇妙夜》《博物馆奇妙夜》《博物馆奇妙夜》《博物馆奇妙夜》

湖南卫视《博物馆奇妙夜》是一档围绕博物馆文物和历史谜案，完全颠覆传统节目形式的湖南卫

视自制大型文博类电视节目。

该节目用戏剧化的手法，将历史谜案用侦探揭秘推理的形式逐层递进剥茧抽丝展现出来。以解密

历史谜案为起点，旨在将文博及历史相关知识贯穿在揭秘的整个过程中。节目预计以美剧的形式成季

播出，被定义为中国版的文物美剧。

《博物馆奇妙夜》不同于一般的以讲述为主的节目，而是以美剧化的手法，围绕历史谜案，并且

首次引入四人历史侦探小组的概念。四人历史侦探小组由四个来自社会不同行业的侦探小组的成员

组成，每当有历史迷案出现，他们都会聚到一起进行侦破。一反常规的说教套路，最终呈现在观众

面前的是一系列情节紧密人物形象饱满的文博大餐。

招商项目：冠名

招商名额：独家

播出时间：每周三 24：10

招商价格：750万/年(52期)

回报框架：

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数////年年年年

A、频道宣传版

块

栏目宣传片 3秒广告片、广告

语、LOGO展示

白天10次/周 52周 白天520次

B、栏目内包装

版块

1 欢迎进入 LOGO展现+配音 1次/期 52期 52次

2 冠名标版 5秒广告片 1次/期 52期 52次

3 栏目片头 LOGO展现 1次/期 52期 52次

4 开关版 LOGO展现 4次/期 52期 208次

5 角标提示 LOGO展现 占节目时长的30%

6 片尾压屏 5秒无声广告 1次/期 52期 52次

C、贴片 硬广告 15秒企业广告 1次/期 52期 52次
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回报描述：

A、频道宣传片版块——“博物馆奇妙夜”宣传片植入

将企业LOGO与栏目名称相结合，形成统一的联合LOGO。

1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：联合LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现企业品牌名称及广告语***“博物馆奇妙夜”

（含有企业广告语和品牌名称、广告语配音字数不超过10个）

B、栏目内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***“博物馆奇妙夜”（只含企业名称）

2、冠名标版

形式：频道设计统一识别的冠名标版内含企业5秒无声广告

标版配音：“博物馆奇妙夜”由***冠名播出

位置为：片头前

3、冠名片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合LOGO演绎

4、开关版

形式：开关版落幅中出现栏目名称与品牌名称联合LOGO

位置：“博物馆奇妙夜”插播广告段播出前后

5、角标提示

形式：使用统一标识的联合LOGO形式（不含图形标识和产品广

告语及不得拆分联合LOGO）

时长：占“博物馆奇妙夜”时长的30％左右

6、片尾压屏

片尾正一位置压企业5秒广告片（无声、2/3屏）

C、贴片

硬广配置：每期一条15秒广告（无位序）



２８

《零点锋云》《零点锋云》《零点锋云》《零点锋云》

《零点锋云》是湖南卫视推出的战略性产品――一档原创高端文化节目。节目主要是想在政治、经

济、文化领域乃至民间，发掘新锐的思想者，以启迪更多的观众，也就是荟萃精英主体的文化，来引

导民众文化的进步，打造一个中国知识分子讨论中国话题的公共平台，为建设一个现代公民社会贡献

力量。

《零点锋云》以电视博客的精神来操作，反映精英文化、大众文化、商业文化和青年亚文化。它旨

在搜索当下最鲜活的思想，吸引社会精英持续发声、自由表达，全力打造中国最具文化影响力的电视

平台。节目的创新点在于：在电视这样公共空间里让名人主体化，让具有推动力的思想电视化。每周

四晚二十四点在湖南卫视播出。与以往谈话节目不同的是：《零点锋云》不设访谈主持人，两位聊天嘉

宾是平等关系；在咖啡厅、荼馆等公共场所进行录制，打破了演播厅的常规，为博客营造了轻松开放

的聊天环境；通过这种形式将为节目催生更多的思想火花。

招商项目：冠名

招商名额：独家

播出时间：每周四 24：10

招商价格：920万/年(52期)

回报框架：

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数////年年年年

A、频道宣传版

块

栏目宣传片 3秒广告片、广告

语、LOGO展示

白天10次/周 52周 白天520次

B、栏目内包装

版块

1 欢迎进入 LOGO展现+配音 1次/期 52期 52次

2 冠名标版 5秒广告片 1次/期 52期 52次

3 栏目片头 LOGO展现 1次/期 52期 52次

4 开关版 LOGO展现 4次/期 52期 208次

5 角标提示 LOGO展现 占节目时长的30%

6 片尾压屏 5秒无声广告 1次/期 52期 52次

C、栏目现场植

入版块

1 现场广告位 LOGO展现 1个/期

2 口播 企业名称 2次/期 52期 104次

D、贴片 硬广告 15秒企业广告 1次/期 52期 52次



２９

回报描述：

A、频道宣传片版块——“零点锋云”宣传片植入

将企业LOGO与栏目名称相结合，形成统一的联合LOGO。

1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：联合LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现企业品牌名称及广告语***“零点锋云”

（含有企业广告语和品牌名称、广告语配音字数不超过10个）

B、栏目内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***“零点锋云”（只含企业名称）

2、冠名标版+企业15秒广告

形式：频道设计统一识别的冠名标版内含企业5秒无声广告+企业15秒广告

标版配音：“零点锋云”由***冠名播出

位置为：片头前

3、冠名片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合LOGO演绎

4、开关版

形式：开关版落幅中出现栏目名称与品牌名称联合LOGO

位置：“零点锋云”插播广告段播出前后

5、角标提示

形式：使用统一标识的联合LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合LOGO）

时长：占“零点锋云”时长的30％左右

6、片尾压屏

片尾正一位置压企业5秒广告片（无声、2/3屏）

C、栏目现场植入版块

1、现场广告位：结合“零点锋云”舞美设计，为企业特别植入能体现企业LOGO的广告位。

2、口播：在主持人串场中特别植入企业名称，口播中含有***“零点锋云”。

D、贴片

硬广配置：每期一条15秒广告（无位序）

注：口播及现场广告位根据节目具体表现形态来确定。
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《越淘越开心》《越淘越开心》《越淘越开心》《越淘越开心》

《越淘越开心》是中国第一档电视网络互动节目。这档电视与网络的深度结合、创意新颖的节目，

在播出后立即在观众中间掀起“快乐淘宝”的旋风，节目现场尤其是让人热血沸腾的“秒杀”大战，更加

激起无数观众、网友无比亢奋的热情。

招商项目：冠名

招商名额：独家

播出时间：每周五 24：10

招商价格：920万/年(52期)

回报框架：

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数////年年年年

A、频道宣传版

块

栏目宣传片 3秒广告片、广告

语、LOGO展示

白天10次/周 52周 白天520次

B、栏目内包装

版块

1 欢迎进入 LOGO展现+配音 1次/期 52期 52次

2 冠名标版 5秒广告片 1次/期 52期 52次

3 栏目片头 LOGO展现 1次/期 52期 52次

4 开关版 LOGO展现 4次/期 52期 208次

5 角标提示 LOGO展现 占节目时长的30%

6 片尾压屏 5秒无声广告 1次/期 52期 52次

C、栏目现场植

入版块

1 现场广告位 LOGO展现 1个/期

2 口播 企业名称 2次/期 52期 104次

D、贴片 硬广告 15秒企业广告 1次/期 52期 52次
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回报描述：

A、频道宣传片版块——“越淘越开心”宣传片植入

将企业LOGO与栏目名称相结合，形成统一的联合LOGO。

1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：联合LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现企业品牌名称及广告语***“越淘越开心”

（含有企业广告语和品牌名称、广告语配音字数不超过10个）

B、栏目内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***“越淘越开心”（只含企业名称）

2、冠名标版

形式：频道设计统一识别的冠名标版内含企业5秒无声广告

标版配音：“越淘越开心”由***冠名播出

位置为：片头前

3、冠名片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合LOGO演绎

4、开关版

形式：开关版落幅中出现栏目名称与品牌名称联合LOGO

位置：“越淘越开心”插播广告段播出前后

5、角标提示

形式：使用统一标识的联合LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合LOGO）

时长：占“越淘越开心”时长的30％左右

6、片尾压屏

片尾正一位置压企业5秒广告片（无声、2/3屏）

C、栏目现场植入版块

1、现场广告位：结合“越淘越开心”舞美设计，为企业特别植入能体现企业LOGO的广告位。

2、口播：在主持人串场中特别植入企业名称，口播中含有***“越淘越开心”。

D、贴片

硬广配置：每期一条15秒广告（无位序）

注：口播及现场广告位根据节目具体表现形态来确定。
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《天下女人》《天下女人》《天下女人》《天下女人》

《天下女人》是一档在湖南卫视开播的关注中国都市女性精神世界的大型谈话栏目，栏目由著名

节目主持人杨澜女士主持。 制作《天下女人》的初衷，杨澜说道，随着年龄与阅历的增长，就越能感

觉到许多事情是不能自己掌控的，人作为一个主体，相对这个世界而言，实在是太微小而卑微，所以

就特别想做一档有关女性朋友的节目，“用熟悉的生活与事例来微言大义，给女性朋友的精神家园不断

地供给优质原料，从中找到理想与现实的平衡，自己的快乐和幸福。

招商项目：冠名

招商名额：独家

播出时间：每周六 24：10

招商价格：920万/年(52期)

回报框架：

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数////年年年年

A、频道宣传版

块

栏目宣传片 3秒广告片、广告

语、LOGO展示

白天10次/周 52周 白天520次

B、栏目内包装

版块

1 欢迎进入 LOGO展现+配音 1次/期 52期 52次

2 冠名标版 5秒广告片 1次/期 52期 52次

3 栏目片头 LOGO展现 1次/期 52期 52次

4 开关版 LOGO展现 4次/期 52期 208次

5 角标提示 LOGO展现 占节目时长的30%

6 片尾压屏 5秒无声广告 1次/期 52期 52次

C、栏目现场植

入版块

1 现场广告位 LOGO展现 1个/期

2 口播 企业名称 2次/期 52期 104次

D、贴片 硬广告 15秒企业广告 1次/期 52期 52次

http://baike.baidu.com/view/8145.htm
http://baike.baidu.com/view/26288.htm
http://baike.baidu.com/view/779767.htm
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回报描述：

A、频道宣传片版块——“天下女人”宣传片植入

将企业LOGO与栏目名称相结合，形成统一的联合LOGO。

1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：联合LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现企业品牌名称及广告语***“天下女人”

（含有企业广告语和品牌名称、广告语配音字数不超过10个）

B、栏目内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***“天下女人”（只含企业名称）

2、冠名标版

形式：频道设计统一识别的冠名标版内含企业5秒无声广告

标版配音：“天下女人”由***冠名播出

位置为：片头前

3、冠名片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合LOGO演绎

4、开关版

形式：开关版落幅中出现栏目名称与品牌名称联合LOGO

位置：“天下女人”插播广告段播出前后

5、角标提示

形式：使用统一标识的联合LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合LOGO）

时长：占“天下女人”时长的30％左右

6、片尾压屏

片尾正一位置压企业5秒广告片（无声、2/3屏）

C、栏目现场植入版块

1、现场广告位：结合“天下女人”舞美设计，为企业特别植入能体现企业LOGO的广告位。

2、口播：在主持人串场中特别植入企业名称，口播中含有***“天下女人”。

D、贴片

硬广配置：每期一条15秒广告（无位序）

注：口播及现场广告位根据节目具体表现形态来确定。
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《背后的故事》《背后的故事》《背后的故事》《背后的故事》

《背后的故事》湖南卫视访谈性节目，湖南卫视第二代电视产品。一档感动多数人的大型故事性情

感类节目，挖掘众明星光鲜亮丽背后，触动心灵的故事。 它的出现代表了电视品质的一个提升方向，

其中包括它的人性化的新闻内幕，故事化的情节和围炉夜话式的记录片模式，它总能在纷繁的背后找

到合适的时代主角。

招商项目：冠名

招商名额：独家

播出时间：每周日 24：10

招商价格：920万/年(52期)

回报框架：

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数////年年年年

A、频道宣传

版块

栏目宣传片 3秒广告片、广告

语、LOGO展示

白天10次/周 52周 白天520次

B、栏目内包

装版块

1 欢迎进入 LOGO展现+配音 1次/期 52期 52次

2 冠名标版 5秒广告片 1次/期 52期 52次

3 栏目片头 LOGO展现 1次/期 52期 52次

4 开关版 LOGO展现 4次/期 52期 208次

5 角标提示 LOGO展现 占节目时长的30%

6 片尾压屏 5秒无声广告 1次/期 52期 52次

C、栏目现场

植入版块

1 现场广告位 LOGO展现 1个/期

2 口播 企业名称 2次/期 52期 104次

D、贴片 硬广告 15秒企业广告 1次/期 52期 52次

http://baike.baidu.com/view/8145.htm
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回报描述：

A、频道宣传片版块——“背后的故事”宣传片植入

将企业LOGO与栏目名称相结合，形成统一的联合LOGO。

1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：联合LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现企业品牌名称及广告语***“背后的故事”

（含有企业广告语和品牌名称、广告语配音字数不超过10个）

B、栏目内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***“背后的故事”（只含企业名称）

2、冠名标版

形式：频道设计统一识别的冠名标版内含企业5秒无声广告

标版配音：“背后的故事”由***冠名播出

位置为：片头前

3、冠名片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合LOGO演绎

4、开关版

形式：开关版落幅中出现栏目名称与品牌名称联合LOGO

位置：“背后的故事”插播广告段播出前后

5、角标提示

形式：使用统一标识的联合LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合LOGO）

时长：占“背后的故事”时长的30％左右

6、片尾压屏

片尾正一位置压企业5秒广告片（无声、2/3屏）

C、栏目现场植入版块

1、现场广告位：结合“背后的故事”舞美设计，为企业特别植入能体现企业LOGO的广告位。

2、口播：在主持人串场中特别植入企业名称，口播中含有***“背后的故事”。

D、贴片

硬广配置：每期一条15秒广告（无位序）

注：口播及现场广告位根据节目具体表现形态来确定。
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《湖南卫视祥和中国节》主题合作伙伴《湖南卫视祥和中国节》主题合作伙伴《湖南卫视祥和中国节》主题合作伙伴《湖南卫视祥和中国节》主题合作伙伴

招商项目：合作伙伴

招商名额：独家

此项目为洽谈类

回报内容：祥和中国节晚会冠名+祥和中国节主题宣传片

祥和中国节主题宣传片回报描述：

1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：企业LOGO与祥和中国节主题LOGO并列呈现

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现“企业品牌名称”祥和中国节合作伙伴（不含广告语）

时间时间时间时间 项目项目项目项目 回报内容回报内容回报内容回报内容 数量数量数量数量 天数天数天数天数 总计总计总计总计

全年 祥和中国节主题宣传片 3秒广告片、广告语、

LOGO 展示

白天 2次/天 366天 白天 732次
晚上 1次/天 晚上 366次

1月 1月 23日元宵喜乐会 常规晚会回报内容 1 1 1

2月 2月 6日芒果群星大拜年 常规晚会回报内容 1 1 1

8月 8月 23日七夕特别晚会 常规晚会回报内容 1 1 1

9月 9月 25日中秋特别晚会 常规晚会回报内容 1 1 1
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晚会具体回报框架：

回报描述：

A、频道宣传片版块——祥和中国节****晚会宣传片植入

将企业LOGO与晚会名称相结合，形成统一的联合LOGO。

1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：联合LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现企业品牌名称及广告语***“祥和中国节****晚会”

（含有企业广告语和品牌名称、广告语配音字数不超过10个）

B、晚会内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***祥和中国节****晚会（只含企业名称）

2、冠名标版

形式：频道设计统一识别的冠名标版内含企业5秒无声广告

标版配音：“祥和中国节****晚会”由***冠名播出

位置为：片头前

3、冠名片头

形式：片头内容+落幅

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 小计小计小计小计 场数场数场数场数 总计总计总计总计

A、频道宣

传版块

晚会宣传片 3秒广告片、广

告语、LOGO展示

白天6次/天

晚上2次/天

15天 白天90次

晚上30次 4场

白天360次

晚上120次

B、晚会内

包装版块

1 欢迎进入 LOGO展现+配音 1次/期 1期 1次 4次

2 冠名标版 5秒广告片 1次/期 1期 1次 4次

3 晚会片头 LOGO展现 1次/期 1期 1次 4次

4 开关版 LOGO展现 8次/期 1期 8次 32次

5 角标提示 LOGO展现 占节目时长的30%

6 片尾压屏 5秒无声广告 1次/期 1期 1次 4场 4次

C、晚会现

场植入版块

1 现场广告位 LOGO展现 1个/期 4次

2 口播 企业名称 4次/期 1期 4次 16次

D、重播 含B3、4、5、6、+C回报内容 1次 1期 1次 4次
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落幅表现：联合LOGO演绎

4、开关版

形式：开关版落幅中出现晚会名称与品牌名称联合LOGO

位置：“祥和中国节****晚会”插播广告段播出前后

5、角标提示

形式：使用统一标识的联合LOGO形式（不含图形标识和产品广

告语及不得拆分联合LOGO）

时长：占“祥和中国节****晚会”时长的30％左右

6、片尾压屏

片尾正一位置压企业5秒广告片（无声、2/3屏）

C、晚会现场植入版块

1、现场广告位：结合“祥和中国节****晚会”舞美设计，为企业特别植入能体现企业LOGO的广告

位。

2、口播：在主持人串场中特别植入企业名称，口播中含有***“祥和中国节****晚会”。

D、重播

含片头、开关版、角标提示、片尾压屏、现场广告位、口播

注：口播及现场广告位根据节目具体表现形态来确定。



３９

《成人礼》《成人礼》《成人礼》《成人礼》

中国青年报社与湖南卫视共同打造的年度青春盛典――《成人礼》。

2009年《成人礼》是中国媒体第一次为 18岁公民举行红地毯仪式，是国内第一档完全由 18岁的

青年为主角的节目――2009名即将成人的青年将在这个青春的舞台上释放个性，庆祝属于自己的节

日，走为自己铺设的红地毯，唱自己最喜欢的歌，讲自己最难忘的成长故事，与家长一起热情相拥。

他们将在国旗下庄严宣誓，发出于国、于家、于人、于己的爱的誓言，呼喊出中国 90后青年是有责任、

有担当的一代的心声。节目借鉴古今中外的成年礼仪，以创新手法打造强烈的仪式感。

招商项目：冠名

招商名额：独家

播出时间：5月4日晚

此项目为洽谈类

回报框架：

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数

A、频道宣传版块 晚会宣传片 3秒广告片、广告

语、LOGO展示

白天6次/天

晚上2次/天

15天 白天90次

晚上30次

B、晚会内包装版块 1 欢迎进入 LOGO展现+口播 1次/期 1期 1次

2 冠名标版 5秒广告片 1次/期 1期 1次

3 晚会片头 LOGO展现 1次/期 1期 1次

4 开关版 LOGO展现 8次/期 1期 8次

5 角标提示 LOGO展现 占节目时长的30%

6 片尾压屏 5秒无声广告 1次/期 1期 1次

C、晚会现场植入版块 1 现场广告位 LOGO展现 1个/期

2 口播 企业名称 4次/期 1期 4次

D、重播 含B3、4、5、6、+C回报内容 1次 1期 1次
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回报形式：

A、频道宣传片版块——成人礼晚会宣传片植入

将企业LOGO与晚会名称相结合，形成统一的联合LOGO。

1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：联合LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现企业品牌名称及广告语***“成人礼”

（含有企业广告语和品牌名称、广告语配音字数不超过10个）

B、晚会内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***成人礼（只含企业名称）

2、冠名标版

形式：频道设计统一识别的冠名标版内含企业5秒无声广告

标版配音：“成人礼”由***冠名播出

位置为：片头前

3、冠名片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合LOGO演绎

4、开关版

形式：开关版落幅中出现晚会名称与品牌名称联合LOGO

位置：“成人礼”插播广告段播出前后

5、角标提示

形式：使用统一标识的联合LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合LOGO）

时长：占“成人礼”时长的30％左右

6、片尾压屏

片尾正一位置压企业5秒广告片（无声、2/3屏）

C、晚会现场植入版块

1、现场广告位：结合“成人礼”舞美设计，为企业特别植入能体现企业LOGO的广告位。

2、口播：在主持人串场中特别植入企业名称，口播中含有***“成人礼”。

D、重播

含片头、开关版、角标提示、片尾压屏、现场广告位、口播

注：口播及现场广告位根据节目具体表现形态来确定。
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《和未来有约》《和未来有约》《和未来有约》《和未来有约》

《和未来有约》由全国少工委主办，湖南卫视、湖南省团委、少工委联合承办，这是继“快乐女

声”、“快乐男声”、金鹰节、跨年演唱会、元宵喜乐会等活动之后，湖南卫视重磅推出的又一重大

品牌活动，将作为一份节日礼物奉献给所有的少年儿童。

招商项目：冠名

招商名额：独家

播出时间：6月1日晚

此项目为洽谈类

回报框架：

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数

A、频道宣传版块 晚会宣传片 3秒广告片、广告

语、LOGO展示

白天6次/天

晚上2次/天

15天 白天90次

晚上30次

B、晚会内包装版块 1 欢迎进入 LOGO展现+口播 1次/期 1期 1次

2 冠名标版 5秒广告片 1次/期 1期 1次

3 晚会片头 LOGO展现 1次/期 1期 1次

4 开关版 LOGO展现 8次/期 1期 8次

5 角标提示 LOGO展现 占节目时长的30%

6 片尾压屏 5秒无声广告 1次/期 1期 1次

C、晚会现场植入版块 1 现场广告位 LOGO展现 1个/期

2 口播 企业名称 4次/期 1期 4次

D、重播 含B3、4、5、6、+C回报内容 1次 1期 1次
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回报描述：

A、频道宣传片版块——和未来有约宣传片植入

将企业LOGO与晚会名称相结合，形成统一的联合LOGO。

1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：联合LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现企业品牌名称及广告语***“和未来有约”

（含有企业广告语和品牌名称、广告语配音字数不超过10个）

B、晚会内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***和未来有约（只含企业名称）

2、冠名标版

形式：频道设计统一识别的冠名标版内含企业5秒无声广告

标版配音：“和未来有约”由***冠名播出

位置为：片头前

3、冠名片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合LOGO演绎

4、开关版

形式：开关版落幅中出现晚会名称与品牌名称联合LOGO

位置：“和未来有约”插播广告段播出前后

5、角标提示

形式：使用统一标识的联合LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合LOGO）

时长：占“和未来有约”时长的30％左右

6、片尾压屏

片尾正一位置压企业5秒广告片（无声、2/3屏）

C、晚会现场植入版块

1、现场广告位：结合“和未来有约”舞美设计，为企业特别植入能体现企业LOGO的广告位。

2、口播：在主持人串场中特别植入企业名称，口播中含有***“和未来有约”。

D、重播

含片头、开关版、角标提示、片尾压屏、现场广告位、口播

注：口播及现场广告位根据节目具体表现形态来确定。
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《《《《2012Why2012Why2012Why2012Why memememe李宇春演唱会》李宇春演唱会》李宇春演唱会》李宇春演唱会》

李宇春个人音乐会品牌。通常在每年 3月份举行，由李宇春自导自演，不插电环节必有，至今已

举办 4次。2009年 1月 1日，拥有了属于自己的主题曲《Why Me》。Why Me ，起始于李宇春 2006
年出道后的第一个生日音乐会。当时李宇春的想借自己生日的机会感谢一下自己的家人，以及出道以

来一直对她给予支持的朋友和歌迷。

《2010李宇春Why me 演唱会》于 4月 4日黄金时段在湖南卫视播出，CSM31收视率 1.04，份

额 2.58%，同时段名列前茅；观众规模约 6600万，显示了李宇春个人品牌的号召力及前期宣传的较好

效应。

招商项目：特别合作伙伴

招商名额：独家

播出时间：4月8日晚

此项目为洽谈类

回报框架：

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数

A、频道宣传版块 演唱会宣传片 3秒广告片、广告

语、LOGO展现

白天6次/天

晚上2次/天

15天 白天120次

晚上40次

B、演唱会内包装

版块

1 欢迎进入 LOGO展现+配音 1次/期 1期 1次

2 特别合作伙伴标版 5秒广告片 1次/期 1期 1次

3 演唱会片头 LOGO展现 1次/期 1期 1次

4 开关版 LOGO展现 8次/期 1期 8次

5 角标提示 LOGO展现 占节目时长的30%

6 片尾压屏 5秒无声广告 1次/期 1期 1次

C、重播 含B3、4、5、6回报内容 1次 1期 1次
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回报描述：

A、频道宣传片版块——2012Why me李宇春演唱会宣传片植入

将企业LOGO与演唱会名称相结合，形成统一的联合LOGO。

1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：联合LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现企业品牌名称及广告语***“2012Why me李宇春演唱会”

（含有企业广告语和品牌名称、广告语配音字数不超过10个）

B、演唱会内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***2012Why me李宇春演唱会（只含企业名称）

2、特别合作伙伴标版

形式：频道设计统一识别的特别合作伙伴标版内含企业5秒无声广告

标版配音：“2012Why me李宇春演唱会”特别合作伙伴***

位置为：片头前

3、演唱会片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合LOGO演绎

4、开关版

形式：开关版落幅中出现演唱会名称与品牌名称联合LOGO

位置：“2012Why me李宇春演唱会”插播广告段播出前后

5、角标提示

形式：使用统一标识的联合LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合LOGO）

时长：占“2012Why me李宇春演唱会”时长的30％左右

6、片尾压屏

片尾正一位置压企业5秒广告片（无声、2/3屏）

C、重播

含片头、开关版、角标提示、片尾压屏

注：口播及现场广告位根据节目具体表现形态来确定。
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《《《《2012201220122012张杰演唱会》张杰演唱会》张杰演唱会》张杰演唱会》

张杰，这个 2007年度《快乐男声》舞台上闪亮的歌者，凭着自己对音乐坚定不移的信念，战胜了

自己，也打动了别人。2007年夏天因为有张杰让我们多了一份感动，一个“舞台的神话，天生的歌者”

一个用汗水和努力证明只要坚持，梦想是可是实现的，听他的歌声会打动你的心灵。拥有极具辨识度

和穿透力的高亢嘹亮的嗓音，令张杰刚入乐坛就占据了一席之地。而他的个人首张大碟《第一张》也

是在内地低迷的唱片市场取得了不俗的销量成绩，接着又在台湾、新加坡、马来西亚、香港等地相继

发行。随着越来越多的歌迷开始爱上张杰的声音，《张杰 2012年演唱会》也将是今年众多演唱会中很

被看好的一场演出。

作为湖南卫视“跨年”行动——“芒果嘉年华”的急先锋，《张杰 2010这，就是爱》北京演唱会

于 12月 30日黄金时段在湖南卫视播出，获得 CSM31收视率 1.32、份额 3.32%，同时段排名第二，观

众规模达 5100万。

随着越来越多的歌迷开始爱上张杰的声音，《2012张杰演唱会》将是明年众多演唱会中炙手可热

的演出。

招商项目：特别合作伙伴

招商名额：独家

播出时间：12月30日晚

此项目为洽谈类

回报框架：

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数

A、频道宣传版块 演唱会宣传片 3秒广告片、广告

语、LOGO展现

白天6次/天

晚上2次/天

15天 白天120次

晚上40次

B、演唱会内包装

版块

1 欢迎进入 LOGO展现+配音 1次/期 1期 1次

2 特别合作伙伴标版 5秒广告片 1次/期 1期 1次

3 演唱会片头 LOGO展现 1次/期 1期 1次

4 开关版 LOGO展现 8次/期 1期 8次

5 角标提示 LOGO展现 占节目时长的30%

6 片尾压屏 5秒无声广告 1次/期 1期 1次

C、重播 含B3、4、5、6回报内容 1次 1期 1次
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回报描述：

A、频道宣传片版块——“2012张杰演唱会”宣传片植入

将企业LOGO与演唱会名称相结合，形成统一的联合LOGO。

1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：联合LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现企业品牌名称及广告语***“2012张杰演唱会”

（含有企业广告语和品牌名称、广告语配音字数不超过10个）

B、演唱会内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***“2012张杰演唱会”（只含企业名称）

2、特别合作伙伴标版

形式：频道设计统一识别的特别合作伙伴标版内含企业5秒无声广告

标版配音：“2012张杰演唱会”特别合作伙伴***

位置为：片头前

3、演唱会片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合LOGO演绎

4、开关版

形式：开关版落幅中出现演唱会名称与品牌名称联合LOGO

位置：“2012张杰演唱会”插播广告段播出前后

5、角标提示

形式：使用统一标识的联合LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合LOGO）

时长：占“2012张杰演唱会”时长的30％左右

6、片尾压屏

片尾正一位置压企业5秒广告片（无声、2/3屏）

C、重播

含片头、开关版、角标提示、片尾压屏

注：口播及现场广告位根据节目具体表现形态来确定。



４７

《《《《2012--20132012--20132012--20132012--2013跨年演唱会》跨年演唱会》跨年演唱会》跨年演唱会》

2005年，由湖南卫视首创的《跨年演唱会》横空出世。风生水起5年后，湖南卫视《跨年演唱会》

已成为成熟的节庆电视娱乐品牌。湖南卫视秉持一贯的创新精神与娱乐自信，收获观众与粉丝的厚爱，

不仅收视保持坚挺，更获得高关注度、广泛影响力和良好口碑。晚会拥有独具匠心的编排创意，美轮

美奂的舞美视觉，全情参与的观众互动，融节日氛围、平民狂欢、人性感动、青春气息于一炉，2012-2013

堪称湖南卫视史上最佳跨年演唱会。

招商项目：冠名

招商名额：独家

播出时间：12月31日晚

此项目为洽谈类

回报框架：

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数

A、频道宣传版块 演唱会宣传片 3秒广告片、广告

语、LOGO展现

白天6次/天

晚上2次/天

20天 白天120次

晚上40次

B、演唱会内包装版

块

1 欢迎进入 LOGO展现+配音 1次/期 1期 1次

2 冠名标版 5秒广告片 1次/期 1期 1次

3 演唱会片头 LOGO展现 1次/期 1期 1次

4 开关版 LOGO展现 8次/期 1期 8次

5 角标提示 LOGO展现 占节目时长的30%

6 片尾压屏 5秒无声广告 1次/期 1期 1次

C、演唱会现场植入

版块

1 现场广告位 LOGO展现 1个/期

2 口播 企业名称 4次/期 1期 4次

D、重播 含B3、4、5、6+C回报内容 1次 1期 1次



４８

回报描述：

A、频道宣传片版块——“2012-2013跨年演唱会”宣传片植入

将企业LOGO与演唱会名称相结合，形成统一的联合LOGO。

1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：联合LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现企业品牌名称及广告语***“2012-2013跨年演唱会”

（含有企业广告语和品牌名称、广告语配音字数不超过10个）

B、演唱会内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***“2012-2013跨年演唱会”（只含企业名称）

2、冠名标版

形式：频道设计统一识别的冠名标版内含企业5秒无声广告

标版配音：“2012-2013跨年演唱会”由***冠名播出

位置为：片头前

3、冠名片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合LOGO演绎

4、开关版

形式：开关版落幅中出现演唱会名称与品牌名称联合LOGO

位置：“2012-2013跨年演唱会”插播广告段播出前后

5、角标提示

形式：使用统一标识的联合LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合LOGO）

时长：占“2012-2013跨年演唱会”时长的30％左右

6、片尾压屏

片尾正一位置压企业5秒广告片（无声、2/3屏）

C、演唱会现场植入版块

1、现场广告位：结合“2012-2013跨年演唱会”舞美设计，为企业特别植入能体现企业LOGO广告位。

2、口播：在主持人串场中特别植入企业名称，口播中含有***“2012-2013跨年演唱会”。

D、重播

含片头、开关版、角标提示、片尾压屏、现场广告位、口播

注：口播及现场广告位根据节目具体表现形态来确定。



４９

《与星共鸣》《与星共鸣》《与星共鸣》《与星共鸣》

这是一档明星与草根共同表演的歌唱类竞技节目，节目提供给喜爱唱歌与表演的草根一个崭露头

角，与倾慕偶像同台搭档表演的机会。

节目亮点：不同类型、不同年代的明星强力粘合不同年龄层次的观众；个性鲜明的粉丝展现丰富

的背景故事；打造明星粉丝，全程微博互动。

招商项目：冠名

招商名额：独家

播出时间：每周五 22：00——24：05

播出周期：2月10——3月30日

招商价格：2,380万/季(8期)

回报框架：

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数////季季季季

A、频道宣传

版块

栏目宣传片 3秒广告片、广告

语、LOGO展示

白天5次/天

晚上2次/天

63天 白天315次

晚上126次

B、栏目内包

装版块

1 欢迎进入 LOGO展现+配音 1次/期 8期 8次

2 冠名标版 5秒广告片 1次/期 8期 8次

3 栏目片头 LOGO展现 1次/期 8期 8次

4 开关版 LOGO展现 8次/期 8期 64次

5 角标提示 LOGO展现 占节目时长的30%

6 片尾压屏 5秒无声广告 1次/期 8期 8次

C、栏目现场

植入版块

1 现场广告位 LOGO展现 1个/期

2 口播 企业名称 4次/期 8期 32次

D、重播 含B3、4、5、6+C回报内容 1次 8期 8次
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回报描述：

A、频道宣传片版块——“与星共鸣”宣传片植入

将企业LOGO与栏目名称相结合，形成统一的联合LOGO。

1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：联合LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现企业品牌名称及广告语***“与星共鸣”

（含有企业广告语和品牌名称，配音字数不超过10个）

B、栏目内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***“与星共鸣”（只含企业名称）

2、冠名标版

形式：频道设计统一识别的冠名标版内含企业5秒无声广告

标版配音：“与星共鸣”由***冠名播出

位置为：片头前

3、冠名片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合LOGO演绎

4、开关版

形式：开关版落幅中出现栏目名称与品牌名称联合LOGO

位置：“与星共鸣”插播广告段播出前后

5、角标提示

形式：使用统一标识的联合LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合LOGO）

时长：占“与星共鸣”时长的30％左右

6、片尾压屏

片尾正一位置压企业5秒广告片（无声、2/3屏）

C、栏目现场植入版块

1、现场广告位：结合“与星共鸣”舞美设计，为企业特别植入能体现企业LOGO的广告位。

2、口播：在主持人串场中特别植入企业名称，口播中含有***“与星共鸣”。

D、重播

含片头、开关版、角标提示、片尾压屏、现场广告位、口播

注：口播及现场广告位根据节目具体表现形态来确定。



５１

《汉语桥》《汉语桥》《汉语桥》《汉语桥》

《汉语桥》世界大学生中文比赛是由国家汉语国际推广领导小组办公室主办的大型国际汉语比赛，

自2002年以来已成功举办六届，成为各国大学生学习汉语和中国文化知识、了解中国的重要平台。“汉

语桥”由湖南省教育厅、湖南省广电局承办、湖南电视台、湖南教育电视台协办。

招商项目：冠名

招商名额：独家

播出时间：7月 （共三场）

此项目为洽谈类

回报框架：

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 小计小计小计小计 场数场数场数场数 总计总计总计总计

A、频道宣传

版块

汉语桥宣传片 3秒广告片、广

告语、LOGO展示

白天6次/天

晚上2次/天

15天 白天90次

晚上30次 3场

白天270次

晚上90次

B、汉语桥内

包装版块

1 欢迎进入 LOGO展现+配音 1次/期 1期 1次 3次

2 冠名标版 5秒广告片 1次/期 1期 1次 3次

3 汉语桥片头 LOGO展现 1次/期 1期 1次 3次

4 开关版 LOGO展现 8次/期 1期 8次 24次

5 角标提示 LOGO展现 占节目时长的30%

6 片尾压屏 5秒无声广告 1次/期 1期 1次 3场 3次

C、汉语桥现

场植入版块

1 现场广告位 LOGO展现 1个/期 3次

2 口播 企业名称 4次/期 1期 4次 12次

D、重播 含B3、4、5、6、7+C回报内容 1次 1期 1次 3次
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回报描述：

A、晚会宣传片植入版块

将企业LOGO与晚会LOGO相结合，形成统一的联合LOGO。

1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：联合LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现企业品牌名称及广告语***“汉语桥”

（含有企业广告语和品牌名称、广告语配音字数不超过10个）

B、晚会内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***汉语桥（只含企业名称）

位置：冠名标版前

2、冠名标版

形式：频道设计统一识别的冠名标版内含企业5秒无声广告

配音：“汉语桥”由***冠名播出

位置：冠名片头前

3、冠名片头

落幅表现：联合LOGO演绎

4、开关版

形式：开关版落幅中出现栏目名称与品牌名称联合LOGO

位置：“汉语桥”晚会广告段播出前后

5、角标提示

形式：使用统一标识的联合LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合LOGO）

时长：占“汉语桥”节目时长的30％左右

6、片尾压屏

片尾正一位置压企业5秒广告片（无声、2/3屏）

C、晚会现场植入版块

1、现场广告位：结合“汉语桥”节目的演播厅舞台设计，为企业特别植入能体现企业LOGO的广告位。

2、口播：在主持人串场中特别植入企业名称，口播中含有 ***“汉语桥”。

D、重播

含片头、开关版、角标提示、片尾压屏、现场广告位、口播

注：口播及现场广告位根据节目具体表现形态来确定。
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《金鹰节》《金鹰节》《金鹰节》《金鹰节》

中国金鹰电视艺术节以评选“中国电视金鹰奖”为核心，自 2000年在湖南长沙“扩奖为节”以来，

通过连续 7届锻造，因其宏大的规模、高雅的品位、充分的观众互动、独特的行业价值以及在全国优

秀的传播平台——湖南卫视的全程直播所产生的深远影响力，2005年被评选为“中国十佳节庆活动”。

成为了中国电视行业的盛会、成为了中国电视观众的“眼球”大餐。

金鹰节的常设的主体活动有：气象恢弘的“开幕式”、巨星云集的“明星演唱会”、优雅经典的“颁

奖典礼及闭幕式”以及“金鹰论坛”、“金鹰奖颁奖仪式”等。

由中国文联、中国视协、湖南省府、湖南广电联合主办的中国金鹰电视节永久落户长沙。多年来，

“电视湘军”不遗余力，集合全集团的资源在精心培育、打造这一“国家级”节庆活动同时。也为众

多的明星企业和品牌提供了一个不可多得的传播良机。白沙集团、通用汽车、联合利华、浏阳河、金

六福……这些耳熟能详的名字，曾在这个万众关注的平台上熠熠生辉。

第九届金鹰节已经蓄势待发。时过境迁，承载“金鹰”高飞的主力平台——湖南卫视与时俱进，

全国影响力到达了历史的空前高度。品牌节庆和品牌媒体如同好马配好鞍，必将助您的品牌健步如飞，

越飞越高越精彩！

招商项目：冠名

招商名额：独家

播出时间：2012第九届金鹰节开幕式（10月22日）

2012第九届金鹰节演唱会（10月23日）

2012第九届金鹰节闭幕式（10月24日）

此项目为洽谈类

回报框架：以单独一场为例

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 小计小计小计小计

A、频道宣传版块 金鹰节宣传片 3秒广告片、广告

语、LOGO展示

白天6次/天

晚上2次/天

15天 白天90次

晚上30次

B、金鹰节内包装版

块

1 欢迎进入 LOGO展现+口播 1次/期 1期 1次

2 冠名标版 5秒广告片 1次/期 1期 1次

3 金鹰节片头 LOGO展现 1次/期 1期 1次

4 开关版 LOGO展现 8次/期 1期 8次

5 角标提示 LOGO展现 占节目时长的30%

6 片尾压屏 5秒无声广告 1次/期 1期 1次

C、金鹰节现场植入

版块

1 现场广告位 LOGO展现 1个/期

2 口播 企业名称 4次/期 1期 4次

D、重播 含B3、4、5、6、+C回报内容 1次 1期 1次



５４

回报描述：

A、频道宣传片版块——金鹰节（开幕式/演唱会/闭幕式）宣传片植入

将企业LOGO与金鹰节名称相结合，形成统一的联合LOGO。

1、宣传片内企业广告视觉表现形式

宣传片内容+3秒企业广告片（2/3屏、无声）+落幅。

落幅描述：联合LOGO演绎

2、宣传片内企业声音表现形式

配音：出现企业品牌名称及广告语***“金鹰节（开幕式/演唱会/闭幕式）”

（含有企业广告语和品牌名称、广告语配音字数不超过10个）

B、金鹰节内包装版块

1、欢迎进入

配音：欢迎进入***金鹰节（开幕式/演唱会/闭幕式）（只含企业名称）

2、冠名标版

形式：频道设计统一识别的冠名标版内含企业5秒无声广告

标版配音：“金鹰节（开幕式/演唱会/闭幕式）”由***冠名播出

位置为：片头前

3、冠名片头

形式：片头内容+落幅

落幅表现：联合LOGO演绎

4、开关版

形式：开关版落幅中出现金鹰节名称与品牌名称联合LOGO

位置：“金鹰节（开幕式/演唱会/闭幕式）”插播广告段播出前后

5、角标提示

形式：使用统一标识的联合LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合LOGO）

时长：占“金鹰节（开幕式/演唱会/闭幕式）”时长的30％左右

6、片尾压屏

片尾正一位置压企业5秒广告片（无声、2/3屏）

C、金鹰节现场植入版块

1、现场广告位：结合“金鹰节（开幕式/演唱会/闭幕式）”舞美设计，为企业特别植入能体现企业LOGO

的广告位。

2、口播：在主持人串场中特别植入企业名称，口播中含有***“金鹰节（开幕式/演唱会/闭幕式）”。

D、重播

含片头、开关版、角标提示、片尾压屏、现场广告位、口播

注：口播及现场广告位根据节目具体表现形态来确定。
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湖南卫视零点合作伙伴湖南卫视零点合作伙伴湖南卫视零点合作伙伴湖南卫视零点合作伙伴

招商项目：合作伙伴（三家）

播出时间：每天24：00

招商价格：350万/半年/家(182天)

回报框架：以半年为例

回报描述：

A、栏目内包装板块

1、合作伙伴标版

形式：频道设计统一识别的合作伙伴标版内含企业LOGO

标版配音：出现企业品牌名称及广告语****“湖南卫视零点”合作伙伴

（含有企业广告语和品牌名称、广告语配音字数不超过10个）

位置为：片头前，以签约的先后顺序确定其口播位序

2、片尾压屏

片尾位置压企业5秒广告片（无声、2/3屏）

（以签约的先后顺序确定位置：正二、正三、正四）

BBBB、企业硬广配置

零点栏目插播一条15秒企业广告（无位序）

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数////半年半年半年半年

A、栏目内包

装版块

1 合作伙伴标版 合作伙伴LOGO展现 1次/天 182天 182次

2 片尾压屏 5秒无声广告 1次/天 182天 182次

B、硬广配置 零点栏目插播 15秒企业广告 1条/天 182天 182次



５６

湖南卫视湖南卫视湖南卫视湖南卫视2012201220122012公益广告合作伙伴公益广告合作伙伴公益广告合作伙伴公益广告合作伙伴

湖南卫视将在 2012年推出系列公益广告片，这是媒体社会责任感和使命感的一种呈现。企业，在

“社会公民”、“责任公民”的发展大势和“和谐社会”的国家道德主旨下，可以通过这种方式彰显企

业良好的形象和文化。

企业与媒体共同打造公益广告势必会深化品牌理念，提升企业美誉度，为企业收获比经济利润更

有意义的无形资产。在传播家庭和睦、关注环境、教化民众及针砭时弊、匡正风气的同时，强调企业

对行业、对社会的责任，从深层次直击市场目标消费群的心，获得他们的认同。使企业在激烈的商战

中，从众多商业广告和营销事件中脱颖而出，通过公益广告情感融合，展现企业责任和正义、充满温

馨和爱心的情感，必定会收到经济回报和精神支持的双赢。

招商项目：公益广告合作伙伴

此项目属于洽谈类

回报框架：

回报回报回报回报 内容内容内容内容 品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点品牌曝光点 数量数量数量数量 周期周期周期周期 次数次数次数次数////半年半年半年半年

频道宣传版块 公益广告片 企业LOGO展现 晚间4次/天 365天 1460次
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硬广预售产品硬广预售产品硬广预售产品硬广预售产品

一、剧场贴片广告类：一、剧场贴片广告类：一、剧场贴片广告类：一、剧场贴片广告类：

《金芒果独播剧场》播出时间约为 19:30-21:20（两集）；《金鹰独播剧场》播出时间

约为 22:00-24:00（两集）。剧场类硬广预售产品如下：

1、《金芒果独播剧场》第一集片头贴片（周一至周日，不指定播出位置）

投放期投放期投放期投放期 总频次总频次总频次总频次 价格（万元）价格（万元）价格（万元）价格（万元）

全年 366 2086

上半年 182 1089

下半年 184 1101

2、《金芒果独播剧场》第一集片尾贴片（周日至周四，不指定播出位置）

投放期投放期投放期投放期 总频次总频次总频次总频次 价格（万元）价格（万元）价格（万元）价格（万元）

全年 262 1632

上半年 130 850

下半年 132 863

3、《金芒果独播剧场》第二集片头或片尾贴片（周日至周四，不指定播出位置）

投放期投放期投放期投放期 总频次总频次总频次总频次 价格（万元）价格（万元）价格（万元）价格（万元）

全年 259 1614

上半年 128 837

下半年 131 857
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4、《金鹰独播剧场》第一集片头贴片（周一至周日，不指定播出位置）

投放期投放期投放期投放期 总频次总频次总频次总频次 价格（万元）价格（万元）价格（万元）价格（万元）

全年 364 1907

上半年 181 996

下半年 183 1007

5、《金鹰独播剧场》第一集片尾或第二集片头贴片（周一至周日，不指定播出位置）

投放期投放期投放期投放期 总频次总频次总频次总频次 价格（万元）价格（万元）价格（万元）价格（万元）

全年 364 1835

上半年 181 958

下半年 183 968

6、《金鹰独播剧场》第二集片尾贴片（周一至周日）

如指定播出位置，正一、倒一加收 30%，正二、倒二加收 20%，正三、倒三加收 10%。

投放期投放期投放期投放期 总频次总频次总频次总频次 价格（万元）价格（万元）价格（万元）价格（万元）

全年 364 1128

上半年 181 589

下半年 183 596

注：如遇周五 22:00-24:00 播出大型活动，《金鹰独播剧场》贴片广告平移至大型活

动的相应插播广告段播出。
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二、栏目插播广告类：二、栏目插播广告类：二、栏目插播广告类：二、栏目插播广告类：

1111、、、、920920920920栏目插播广告栏目插播广告栏目插播广告栏目插播广告

920 栏目带为周日至周四晚间黄金时间播出的周播栏目，播出时间约为 21:20-22:00

（每周 5天），其插播窗口数量为 1个/天。

此广告产品为：920 栏目带每期栏目内各一条 15 秒插播广告（不指定播出位置）。

投放期投放期投放期投放期 总频次总频次总频次总频次 价格（万元）价格（万元）价格（万元）价格（万元）

全年 259 1614

上半年 128 837

下半年 131 857

2222、、、、《快乐大本营》《快乐大本营》《快乐大本营》《快乐大本营》++++《天天向上》插播广告套装《天天向上》插播广告套装《天天向上》插播广告套装《天天向上》插播广告套装

《天天向上》播出时间为周五约 20:20-22:00，《快乐大本营》播出时间为周六约

20:20-22:00。两档栏目的插播广告均分为 4个广告窗口在栏目内播出。

此套装广告形式为：《快乐大本营》+《天天向上》每期栏目内各 1条 15 秒插播广告

（不指定播出位置）。

投放期投放期投放期投放期 总频次总频次总频次总频次 价格（万元）价格（万元）价格（万元）价格（万元）

全年 104 1518

半年 52 797
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附件：硬广预售产品配售资源及规则：附件：硬广预售产品配售资源及规则：附件：硬广预售产品配售资源及规则：附件：硬广预售产品配售资源及规则：

预售产品定向配售规则：预售产品定向配售规则：预售产品定向配售规则：预售产品定向配售规则：

1．所有的定向配售资源均一一对应预售产品，在预售认购期内不单独销售；

2．凡签约购买预售广告套装的客户，可以购买预售资源对应时间单元的 1个定向配

售资源套装（提供 2-4 种套装选择），定向配售资源不得跨时间单元认购；

3．购买定向配售资源的客户须在湖南卫视广告部划定的认购确认期内确定其需要认

购的定向配售资源，并遵循先签先得的原则，逾期视为自动放弃此权利；

4．客户认购的定向配售资源只有在客户认购的对应预售资源完全执行的情况下有

效，否则，湖南卫视广告部有权收回其所认购的定向配售资源所有权。
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预售产品定向配售资源：预售产品定向配售资源：预售产品定向配售资源：预售产品定向配售资源：

1、《金芒果独播剧场》第一集片头贴片

配售资源（2选一） 套数
全年价格

（万元）

半年价格

（万元）

A 套 《偶像独播剧场二》+周末午间栏目回放各 1 条 15 秒广告 8 276 138

B 套 《偶像独播剧场二》+《我们约会吧》+《称心如意》各 1条 15 秒广告 8 277 139

2、《金芒果独播剧场》第一集片尾贴片

配售资源（3选一） 套数
全年价格

（万元）

半年价格

（万元）

A 套 《偶像独播剧场三》+《我们约会吧》+《称心如意》各 1条 15 秒广告 4 240 120

B 套 《开心独播剧场四》1条 15 秒广告 4 248 124

C 套 《开心独播剧场五》1条 15 秒广告 4 248 124

3、《金芒果独播剧场》第二集片头或片尾贴片

配售资源（3选一） 套数
全年价格

（万元）

半年价格

（万元）

A 套 《偶像独播剧场三》+《我们约会吧》+《称心如意》各 1条 15 秒广告 12 240 120

B 套 《开心独播剧场四》1条 15 秒广告 13 248 124

C 套 《开心独播剧场五》1条 15 秒广告 11 248 124

4、《金鹰独播剧场》第一集片头贴片

配售资源（3选一） 套数
全年价格

（万元）

半年价格

（万元）

A 套 《偶像独播剧场二》+《我们约会吧》+《称心如意》各 1条 15 秒广告 5 277 139

B 套 《开心独播剧场一》+《我们约会吧》+《称心如意》各 1条 15 秒广告 7 257 128

C 套 《偶像独播剧场一》+周末午间栏目回放各 1 条 15 秒广告 8 256 128
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5、《金鹰独播剧场》第一集片尾或第二集片头贴片

配售资源（3选一） 套数
全年价格

（万元）

半年价格

（万元）

A 套 《偶像独播剧场二》+《我们约会吧》+《称心如意》各 1条 15 秒广告 10 277 139

B 套 《开心独播剧场一》+《我们约会吧》+《称心如意》各 1条 15 秒广告 11 257 128

C 套 《偶像独播剧场一》+周末午间栏目回放各 1 条 15 秒广告 15 256 128

6、《金鹰独播剧场》第二集片尾贴片

配售资源（3选一） 套数
全年价格

（万元）

半年价格

（万元）

A 套 《偶像独播剧场一》1条 15 秒广告 1 178 89

B 套 《偶像独播剧场三》1条 15 秒广告 2 161 80

C 套 《开心独播剧场二》1条 15 秒广告 8 177 88

7、920 栏目插播广告

配售资源（3选一） 套数
全年价格

（万元）

半年价格

（万元）

A 套 《偶像独播剧场三》+《我们约会吧》+《称心如意》各 1条 15 秒广告 9 240 120

B 套 《开心独播剧场四》1条 15 秒广告 7 248 124

C 套 《开心独播剧场五》1条 15 秒广告 8 248 124

8、《快乐大本营》+《天天向上》插播广告套装

配售资源（4选一） 套数
全年价格

（万元）

半年价格

（万元）

A 套 《开心独播剧场三》+周末午间栏目回放各 1条 15 秒广告 28 256 128

B 套 《开心独播剧场四》1条 15 秒广告 10 248 124

C 套 《开心独播剧场二》1条 15 秒广告 12 177 88

D 套 《开心独播剧场一》1条 15 秒广告 17 177 88
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